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Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
IPC general IPC ByM
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ÍNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR¹ PARA EL ÁREA 
METROPOLITANA DE MONTERREY 

1 A partir de 2017, el IPC para el AMM está en un proceso de actualización, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996. 
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La in�ación anual en el Área Metropolitana de Monterrey fue de 3.078% y la mensual de 
0.292%

En el Área Metropolitana de Monterrey (AMM), de 
septiembre de 2025 a septiembre de 2026, las famil-
ias regias promedio enfrentaron una in�ación anual 
general del 3.078%, según el índice de precios al 
consumidor (IPC general). Por otro lado, de acuerdo 
con el IPC para el estrato bajo y marginal (IPC ByM), 
la in�ación anual que afrontaron las familias con 
menores ingresos fue del 3.230% (véase la grá�ca 1).

Como se observa en la grá�ca 1, la in�ación anual 
que enfrenta el regio de menores ingresos es más 
alta que la que enfrenta el regio promedio, esto se 
debe al incremento en el precio de algunos bienes y 
servicios que son considerados de primera necesi-
dad, como lo es la cebolla.

De acuerdo con lo que se muestra en la grá�ca 2, la 
in�ación mensual se sitúa en 0.292% para el regio-
montano promedio (IPC general); mientras que, 
para el regiomontano de menores ingresos (IPC 
ByM) fue de 0.436%. Durante el mes de septiembre 
hubo un aumento en el precio de algunos bienes y 
servicios que son considerados esenciales, como lo 
son el tomate rojo y las toallas sanitarias. (ver 
infografía 1).

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
IPC general IPC ByM
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1 A partir de 2017, el IPC para el AMM está en un proceso de actualización, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996. 

* Con respecto a agosto de 2026.
Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.

Cuadro 1. Variaciones porcentuales del IPC General y 
ByM de septiembre de 2026 * 

TOTAL

Alimentos, bebidas y tabaco

Transporte y comunicaciones

Educación y esparcimiento

Vivienda

Muebles, aparatos y accesorios 
domésticos

Ropa y calzado 

Salud y cuidado personal

Otros gastos

IPCGRUPOS IPC ByM
En el cuadro 1 se muestran las variaciones men-
suales porcentuales en los precios de los bienes y 
servicios clasi�cados según su grupo de consumo, 
tanto para el IPC general como el IPC ByM. Desta-
can las siguientes variaciones:

- En el grupo de alimentos, bebidas y tabaco, se 
observó un incremento en el precio de la cebol-
la, el tomate rojo y la barbacoa.

- En transporte y comunicaciones, destaca un 
alza en las tarifas de metro y camión.

- En educación y esparcimiento, se registra un 
aumento en el precio de los juguetes, así como 
una caída en el precio de las cámaras.

- En vivienda, resalta un decremento en el precio 
de las tarifas de energía eléctrica para hogares 
de alto consumo, así como un aumento en el 
precio de las tarifas de gas.

- En muebles, aparatos y accesorios domésticos, 
se observó un incremento en el precio de los 
detergentes y blanqueadores.

- En ropa y calzado, destaca un decremento en el 
precio de los pantalones de mezclilla.

- En salud y cuidado personal, hubo un alza en el 
precio de las toallas sanitarias.

- En el apartado de otros gastos, no se registró 
ningún cambio.

Variación porcentual por grupo de consumo

0.292%

0.293%

0.177%

1.024%

-0.375%

0.231%

-1.266%

2.949%

0.000%

0.494%

0.530%

0.000%

-0.012%

0.249%

0.911%

-1.701%

5.523%
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Infografía 1. Productos con mayor incidencia mensual 

Productos con mayor
incidencia 

DISMINUCIÓN DISMINUCIÓN 

AUMENTO AUMENTO

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.

I P C I P C  B y M

TOALLAS SANITARIAS

CEBOLLA

AGUACATE

BISTEC Y MILANESA

TOMATE ROJO

TOALLAS SANITARIAS

ARROZ EN GRANO

BARBACOA

TOMATE ROJO

CEBOLLA

DETERGENTES

CIGARROS

ENERGÍA ELÉCTRICA

PANTALONES PARA HOMBRE DE MEZCLILLA

POLLO EN PIEZAS

CAFÉ TOSTADO (EN GRANO O MOLIDO)

POLLO EN PIEZAS

FRIJOL

PAPA

ENERGÍA ELÉCTRICA

0.072%

0.069%

0.045%

0.043%

0.042%

-0.028%

-0.038%

-0.052%

-0.055%

-0.100%

    0.154%   

 0.090%   

 0.089%   

 0.076%   

 0.071%   

-0.045% 

-0.051% 

-0.115% 

-0.119% 

-0.131% 


