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Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
IPC general IPC ByM
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ÍNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR¹ PARA EL ÁREA 
METROPOLITANA DE MONTERREY 

1 A partir de 2017, el IPC para el AMM está en un proceso de actualización, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996. 
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La in�ación anual en el Área Metropolitana de Monterrey fue de 4.842% y la mensual de 
0.074%

En el Área Metropolitana de Monterrey (AMM), de 
junio de 2025 a junio de 2026, las familias regias 
promedio enfrentaron una in�ación anual general 
del 4.842%, según el índice de precios al consumi-
dor (IPC general). Por otro lado, de acuerdo con el 
IPC para el estrato bajo y marginal (IPC ByM), la 
in�ación anual que afrontaron las familias con 
menores ingresos fue del 5.120% (véase la grá�ca 1).

Como se observa en la grá�ca 1, la in�ación anual 
que enfrenta el regio de menores ingresos es más 
alta que la que enfrenta el regio promedio, esto se 
debe al incremento en el precio de algunos bienes y 
servicios que son considerados de primera necesi-
dad, como lo es la energía eléctrica.

De acuerdo con lo que se muestra en la grá�ca 2, la 
in�ación mensual se sitúa en 0.074% para el regio-
montano promedio (IPC general); mientras que, 
para el regiomontano de menores ingresos (IPC 
ByM) fue de 0.222%. Durante el mes de junio hubo 
incrementos en el precio de algunos bienes y servi-
cios, como lo son el aguacate y los refrescos y bebi-
das. (ver infografía 1).

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
IPC general IPC ByM

jun.
2021 

5.
99

7%
6.

26
4%

10
.6

93
%

12
.2

37
%

4.
28

1%
5.

11
2%

5.
44

0%
6.

57
4%

4.
84

2%
5.

12
0%

4.
03

9%
3.

75
2%

jun.
2022

  jun.
2023

  jun.
2024

jun.
2025

jun.
2026



UNIVERSIDAD AUTÓNOMA DE NUEVO LEÓN
CENTRO DE INVESTIGACIONES ECONÓMICAS

1 A partir de 2017, el IPC para el AMM está en un proceso de actualización, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996. 

* Con respecto a mayo de 2026.
Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.

Cuadro 1. Variaciones porcentuales del IPC General y 
ByM de junio de 2026 * 

TOTAL

Alimentos, bebidas y tabaco

Transporte y comunicaciones

Educación y esparcimiento

Vivienda

Muebles, aparatos y accesorios 
domésticos

Ropa y calzado 

Salud y cuidado personal

Otros gastos

IPCGRUPOS IPC ByM
En el cuadro 1 se muestran las variaciones men-
suales porcentuales en los precios de los bienes y 
servicios clasi�cados según su grupo de consumo, 
tanto para el IPC general como el IPC ByM. Desta-
can las siguientes variaciones:

- En el grupo de alimentos, bebidas y tabaco, se 
observó una caída en el precio del mango, el 
chile serrano y jalapeño, el tomate rojo, los 
huevos de gallina y el jamón.

- En transporte y comunicaciones, destaca el alza 
en el precio de la gasolina.

- En educación y esparcimiento, se registra una 
caída en el precio del material escolar.

- En vivienda, resalta un aumento en el precio de 
las tarifas de energía eléctrica.

- En muebles, aparatos y accesorios domésticos, 
se observó una subida en el precio de los blan-
queadores, así como un decremento en el 
precio de los limpiadores y los jabones en barra.

- En ropa y calzado, destaca una baja en el precio 
de los pantalones de mezclilla y las playeras 
para hombre.

- En salud y cuidado personal, hubo un decre-
mento en el precio de las lociones y perfumes.

- En el apartado de otros gastos, no se registró 
ningún cambio.

 

Variación porcentual por grupo de consumo

0.028%

-1.227%

1.767%

-0.169%

1.824%

-0.649%

-2.897%

-1.061%

0.000%

0.221%

-1.049%

3.185%

-1.111%

2.198%

0.430%

-2.724%

-0.041%
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Infografía 1. Productos con mayor incidencia mensual 

Productos con mayor
incidencia 

DISMINUCIÓN DISMINUCIÓN 

AUMENTO AUMENTO

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.

I P C I P C  B y M

AGUACATE

REFRESCOS O BEBIDAS(CON O SIN GAS)

FRIJOL

NARANJA

CEBOLLA

AGUACATE

REFRESCOS O BEBIDAS(CON O SIN GAS)

NARANJA

ENERGÍA ELÉCTRICA

POLLO EN PIEZAS

HUEVOS DE GALLINA

JAMÓN

CHILE SERRANO Y JALAPEÑO

BISTEC Y MILANESA

ATÚN

HUEVOS DE GALLINA

PLÁTANO TABASCO

SALCHICHA

PAPA

TOMATE ROJO

0.166%

0.161%

0.076%

0.050%

0.024%

-0.071%

-0.077%

-0.080%

-0.109%

-0.161%

  0.341%   

 0.203%   

 0.151%   

0.089%

 0.038%   

-0.092% 

-0.068%

-0.058% 

-0.031%

-0.029%


