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Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
IPC general IPC ByM
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1 A partir de 2017, el IPC para el AMM está en un proceso de actualización, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996. 
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La in�ación anual en el Área Metropolitana de Monterrey fue de 3.973% y la mensual de 
0.153%

En el Área Metropolitana de Monterrey (AMM), 
de julio de 2024 a julio de 2025, las familias regias 
promedio enfrentaron una in�ación anual general 
del 3.973%, según el índice de precios al consumi-
dor (IPC general). Por otro lado, de acuerdo con 
el IPC para el estrato bajo y marginal (IPC ByM), la 
in�ación anual que afrontaron las familias con 
menores ingresos fue del 5.383% (véase la grá�ca 1).

Como se observa en la grá�ca 1, la in�ación anual 
que enfrenta el regio de menores ingresos es más 
alta que la que enfrenta el regio promedio, esto se 
debe al incremento en el precio de algunos bienes y 
servicios que son considerados de primera necesi-
dad, como lo son los huevos y la papa.

De acuerdo con lo que se muestra en la grá�ca 2, la 
in�ación mensual se sitúa en 0.153% para el regio-
montano promedio (IPC general); mientras que, 
para el regiomontano de menores ingresos 
(IPC ByM) fue de -0.242%. Durante el mes de julio 
hubo un decremento en el precio de algunos 
bienes y servicios esenciales, como el del aguacate, 
el limón y el jamón y, por otro lado, aumentó el 
precio de productos que solo se consideran en el 
IPC general, como el de las cortinas. La in�ación 
mensual que enfrentó el regiomontano de meno-
res ingresos fue menor a la que enfrentó el regio-
montano promedio (ver infografía 1).

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM. 
IPC general IPC ByM
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1 A partir de 2017, el IPC para el AMM está en un proceso de actualización, esto debido a que la canasta de consumo representativa corresponde a la de 1996. 

* Con respecto a junio de 2025.
Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.

Cuadro 1. Variaciones porcentuales del IPC General y 
ByM de julio de 2025 * 

TOTAL

Alimentos, bebidas y tabaco

Transporte y comunicaciones

Educación y esparcimiento

Vivienda

Muebles, aparatos y accesorios 
domésticos

Ropa y calzado 

Salud y cuidado personal

Otros gastos

IPCGRUPOS IPC ByM
En el cuadro 1 se muestran las variaciones men-
suales porcentuales en los precios de los bienes y 
servicios clasi�cados según los grupos de consumo, 
tanto para el IPC general como el IPC ByM. Se desta-
can las siguientes variaciones:

- En alimentos, bebidas y tabaco, se observó una 
caída en el precio del jamón, el limón y el 
aguacate.

- En transporte y comunicaciones, destaca el 
incremento de precios en la gasolina.

- En educación y esparcimiento, se registra una 
baja en el precio del material escolar.

- En vivienda, resalta un aumento en las tarifas 
de los servicios de agua y drenaje.

- En muebles, aparatos y accesorios domésticos, 
se observó un aumento en el precio de los 
detergentes y los blanqueadores.

- En ropa y calzado, se presenció un alza de 
precios en los vestidos y los conjuntos para 
mujer, así como una baja en el precio de los 
zapatos de piel.

- En salud y cuidado personal, destaca una baja 
en el precio de la pasta dental, así como un 
aumento en el precio de las lociones y los 
perfumes.

- En el apartado de otros gastos, no se mostró 
algún cambio durante el período.

Variación porcentual por grupo de consumo

0.153%

-0.242%

0.603%

-0.185%

0.021%

1.010%

2.373%

0.189%

0.000%

-0.242%

-0.777%

1.510%

-1.312%

0.001%

1.480%

-1.280%

-0.631%
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Infografía 1. Productos con mayor incidencia mensual 

Productos con mayor
incidencia 

DISMINUCIÓN DISMINUCIÓN 

AUMENTO AUMENTO

Fuente: elaboración propia con datos del IPC-AMM.

I P C I P C  B y M

HUEVOS DE GALLINA

VESTIDOS

LECHUGA

PAPA

UNIFORMES ESCOLARES

TORTILLA DE MAÍZ

PAPEL SANITARIO

ACEITE VEGETAL

CIGARROS

ZAPATOS DE PIEL PARA HOMBRE

QUESO FRESCO

BISTEC Y MILANESA

MATERIAL ESCOLAR: CUADERNOS, ETC...

FRIJOL

PASTA PARA SOPA

BISTEC Y MILANESA

AGUACATE

JAMÓN

LIMÓN

MATERIAL ESCOLAR: CUADERNOS, ETC...

0.055%

0.052%

0.050%

0.043%

0.037%

-0.112%

-0.106%

-0.047%

-0.041%

-0.030%

0.115%   

 0.088%   

 0.063%   

 0.059%   

 0.042%   

   -0.193%   

-0.161%   

-0.075%   

-0.048%   

-0.038%   


