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l. Resumen

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) revisé al alza la tasa de crecimiento trimestral
desestacionalizada del Producto Interno Bruto (PIB) real para el periodo de enero a marzo de 2021,
respecto a su estimacion oportuna difundida en abril pasado (0.8 de 0.4 por ciento); ajuste derivado
del mejor desempefio productivo de todos los componentes del PIB. Sin embargo, el indicador
agregado en cuestién mostré un menor dinamismo durante el lapso de referencia en comparacién
con sus tasas de expansion trimestral observadas en la segunda mitad de 2020, segln datos ajustados
por estacionalidad. Tal desaceleracién de la actividad econdmica estuvo influida, sin duda, por la
intensificacién de la crisis sanitaria al inicio del presente afio y las consecuentes medidas restrictivas
impuestas a las actividades econdmicas no esenciales. También, en los primeros meses de 2021
ocurrieron interrupciones en el suministro de gas natural y de energia eléctrica a la industria, ademas
de disrupciones en las cadenas globales de suministro de semiconductores y de otros insumos basicos
utilizados por las industrias manufactureras, particularmente la automotriz, afectando adversamente
el nivel de la actividad industrial nacional.

En lo concerniente a la demanda agregada, en marzo pasado, destacd el repunte mensual
desestacionalizado del indicador de consumo privado en el mercado interno, tras sufrir un relativo
estancamiento al cierre de 2020 y durante los primeros dos meses del afio en curso; resultado
atribuible, presumiblemente, al elevado monto de remesas familiares y a la recuperacion del nivel de
confianza del consumidor. A su vez, el volumen de la inversion fija bruta siguié recuperandose en
marzo pasado, con tres avances mensuales desestacionalizados consecutivos, alcanzando una tasa
anual positiva luego de una extensa racha de caidas anuales ininterrumpidas, aunque manteniéndose
dicho indicador todavia por debajo de su nivel previo a la contingencia sanitaria por la pandemia de
COVID-19.

Finalmente, la inflacidon general anual se ubicé en una tasa del orden de 5.89 por ciento en mayo de
2021 (6.08 por ciento en el mes previo). Conviene sefialar, sin embargo, que esos altos niveles de
inflacion anual estuvieron influidos, en cierta medida, por la presencia de un efecto base o efecto
aritmético originado por la fuerte caida de los precios de las gasolinas en marzo y abril de 2020, tras
el surgimiento de la pandemia de COVID-19 y las medidas oficiales adoptadas para contenerla (por
ejemplo, confinamiento social y paro de actividades econdmicas no esenciales).
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Il. Comentario

Impacto econédmico del Covid-19: El caso de 196 asociados a las cdmaras industriales de
Nuevo Ledn y 49 al WTC Monterrey.
Martha del Pilar Rodriguez Garcia?, Joana Cecilia Chapa Cant(? y Klender Aimer Cortez Alejandro®

El Centro de Investigaciones Econdmicas de la Facultad de Economia y el Hospital Promipyme de la
Facultad de Contaduria Publica y Administracion, ambos de la Universidad Auténoma de Nuevo Ledn
(UANL), unieron esfuerzos para llevar a cabo un sondeo sobre el impacto del COVID-19 en los
agremiados a las principales cdmaras empresariales y los asociados al World Trade Center Monterrey.

Los participantes de este estudio estan agremiados a la Cdmara de la Industria de Transformacion de
Nuevo Ledn (CAINTRA), la Cdmara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo Monterrey (CANACO
SERVITUR Monterrey), la Confederacién Patronal de la Republica Mexicana Nuevo Ledn (COPARMEX
NL), la CdAmara Mexicana de la Industria de la Construcciéon Nuevo Ledn (CMIC NL) y los asociados al
World Trade Center de Monterrey de la UANL (WTC Monterrey). Participaron 129 empresas de
CAINTRA NL, 67 empresas de CMIC NL, COPARMEX y CANACO SERVITUR Monterrey y 49 empresas
del WTC Monterrey.

Se elabord un instrumento que contempla varios aspectos importantes, tales como: las
caracteristicas de los tomadores de decisiones y de la empresa, el impacto del COVID-19 en rubros
econdmicos y financieros, las expectativas y las dreas de oportunidad. El instrumento se aplicé en
modalidad en linea, mediante la plataforma kwiksurvey, excepto en el caso de los agremiados de
CAINTRA quienes participaron utilizando su plataforma. El periodo de levantamiento es de agosto-
noviembre 2020.

*Las opiniones expresadas son responsabilidad de los autores y no necesariamente coinciden con las del
Centro de Investigaciones Econémicas (CIE) de la Universidad Autdnoma de Nuevo Ledn (UANL).

! Titular del Hospital Promipyme y Profesora-Investigadora de la Facultad de Contaduria y Administracién
Publica de la Universidad Auténoma de Nuevo Ledn.

2 Directora del Centro de Investigaciones Econdmicas y Profesora-Investigadora de la Facultad de Economia
de la Universidad Auténoma de Nuevo Ledn.

3 Profesor-Investigador de la Facultad de Contaduria y Administracién Publica de la Universidad Auténoma de
Nuevo Ledn.

Agradecimiento especial a: M.B.A. Adridan Sada Cueva, Presidente de CAINTRA Nuevo Ledn; M.B.A Guillermo
Dillon, Director General de CAINTRA Nuevo Ledn; Lic. Jesus Francisco Lépez Molina, Director de Relaciones
Institucionales de CAINTRA Nuevo Ledn; Arg. José Francisco Guajardo, Presidente de CMIC Nuevo Ledn; Ing.
Héctor Gonzalez Ibarra, Director de CMIC Nuevo Ledn; Lic. Ivan Rivas Rodriguez, Director General de
COPARMEX Nuevo Ledn; Ing. Gabriel Chapa Mufioz, Presidente de CANACO SERVYTUR Monterrey; Lic. Sergio
Anguiano Ayala, Director General de CANACO SERVYTUR Monterrey; Ing. Eugenio José Reyes Guzman, Director
de World Trade Center Monterrey. Asi también, se agradece la asistencia técnica de la Mtra. Bricelda Bedoy
Varela, la Lic. Ana Luisa Cordero Ramos, el Lic. Ricardo Panszi Caballero, la Lic. Alexandra Elizabeth Martinez
Guzman vy la alumna Ingrid Nailea Gonzélez Jaramillo.
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Antecedentes nacionales e internacionales

El 11 de marzo de 2020, la Organizacion Mundial de la Salud calificd como pandemia el brote de
coronavirus COVID-19, por la cantidad de casos de contagio y de paises involucrados. Posteriormente
en México se ordena la suspensién inmediata de actividades no esenciales en los sectores publico,
privado y social, con el objetivo de disminuir la transmision del virus en la poblacion del territorio
nacional. Después de un par de meses se establece la estrategia de reapertura de actividades de una
manera gradual, ordenada y cauta.

Para el 25 de septiembre de 2020, segun cifras de Bloomberg, el nUmero de contagios asciende a
poco mas de 32 millones de personas, con casi un millén de muertes. Asia y Europa lideran las
regiones con mayores contagios, 6 y 5 millones, respectivamente. En el continente americano, los
paises mas afectados son: Estados Unidos (2.7 millones), Brasil (4 millones), Colombia (662 mil), Peru
(636 mil) y México (605 mil); resaltando que, en los paises latinos mencionados, la situacion se torna
alarmante dado que la crisis sanitaria se suma a los problemas econémicos y politicos que los
distinguen.

Ante la llegada del COVID-19, los gobiernos de todos los paises han implementado diferentes
estrategias de respuesta publica, las mas comunes han sido el cierre de escuelas, restricciones de
viaje, prohibiciones de reuniones en masa, creacion de centros de salud, iniciativas de socializacién,
teletrabajo, aumento del testing o aplicacién de pruebas de deteccién de COVID-19, asi como cierres
temporales de ciertos sectores (Hale, et al., 2020). Esto con el objetivo de contener la propagacion
del virus, gestionar los sistemas de salud y amortiguar las consecuencias econdémicas de estas
acciones.

En nivel internacional, el Centro de Emprendimiento, Pymes, Regiones y Ciudades de la OCDE (CFE)
y el Grupo de Trabajo de la OCDE* sobre Pymes y Emprendimiento realizaron un andlisis sobre los
impactos que el COVID-19 ha tenido en las Pymes (pequefias y medianas empresas), encontrando
efectos negativos en sus ingresos, asi como interrupciones en las cadenas de suministros,
reducciones en las capacidades de produccion en varias industrias y hasta el cierre parcial o
permanente de los negocios.

En nivel nacional, la pandemia trajo grandes pérdidas en los negocios. La Encuesta de Demografia de
los Negocios del Instituto Nacional de Geografia y Estadistica (INEGI) arroja que, en 2020, de los 4.9
millones de establecimientos micro, pequefios y medianos solo sobrevivieron 3.9 millones (79.2%),
poco mas de un millén (20.8%) cerraron sus operaciones y se crearon 619 mil 443 establecimientos
que representan 12.8% de la poblacién de negocios del pais. El cierre de los negocios tuvo un impacto
en la generacion de ingresos y en el empleo, mas del 80.0% de las empresas experimentaron
disminuciones en sus ingresos y la poblacién ocupada en los micronegocios y pequefios
establecimientos se redujo en 2.1 millones de personas.

La Encuesta del Impacto Econdmico Generado por COVID-19 en las Empresas (ECOVID-IE) de INEGI
se aplicd en dos periodos: Abril-Mayo y Septiembre-Octubre de 2020, sus resultados sugieren que,
durante el periodo inicial de cierre de actividades no esenciales, el 93.2% de las empresas reportd

4 Organizacion para la Cooperacién y el Desarrollo Econdmicos.
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haber tenido alguna afectacién, mientras que, en el segundo periodo, el porcentaje de empresas
afectadas se reduce a 86.6%.

Los efectos son bastante fuertes en las microempresas siendo mdas intensos en el primer
levantamiento que en el segundo. En Abril-Mayo, el 85.9% de las microempresas y el 80.7% de las
Pymes tuvieron reduccion de ingresos, mientras que 68.2% de las microempresas y el 65.0% de las
Pymes muestran disminuciones en las ventas. En Septiembre-Octubre, estos porcentajes son
menores, el 80.3% de las microempresas y el 73.7% de las Pymes muestran disminuciones de
ingresos, en tanto que el 51.9% de los micronegocios y el 47.2% de las Pymes enfrentan una baja en
la demanda por sus productos y/o servicios. Dado lo anterior, en ambos periodos, las empresas
redujeron el personal y la remuneracién.

Los resultados de la ECOVID-IE también apuntan la falta de politicas de econdmicas para aliviar los
efectos de la pandemia durante el afio 2020. Una alta proporcién de empresas declaré no haber
recibido apoyo en ambos periodos, 94.1% en el primer levantamiento y 92.2% en el segundo.

Nuevo Ledn

Las encuestas realizadas por INEGI, para medir el impacto del COVID 19 en el sector empresarial,
arrojan resultados representativos en nivel nacional, por ello, el CIE y el Hospital Promypime unen
esfuerzos para aportar al entendimiento de los efectos del COVID-19 en nivel estatal, aplicando un
sondeo a los socios de las principales cdmaras empresariales de Nuevo Ledn y del WTC Monterrey.

Unas de las principales variables que se analizaron son las caracteristicas del tomador de decisiones
en la empresa. En el caso del conjunto de empresas que pertenece a COPARMEX-CMIC-CANACO, en
el 67.0% de ellas, quien toma las decisiones es el propietario, en el caso de los agremiados de
CAINTRA el 57.0% y de los asociados al WTC Monterrey el 82.0%. Ademas, se encuentra que la
mayoria de los tomadores de decisiones tiene como maximo nivel de estudios la licenciatura, entre
el 50.0% y 70.0%. Asi también, la mayor parte son hombres, en COPARMEX-CMIC-CANACO el 87.0%,
el 92% en CAINTRAy el 76% en WTC Monterrey. La edad promedio del tomador de decisiones es de
45 afios en el caso de las empresas del WTC Monterrey y de 54 afios para COPARMEX-CMIC-CANACO
y CAINTRA (véase Cuadro A).
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Cuadro A. Caracteristicas del tomador de decisiones en la empresa.

Perfil del tomador de decisiones

90% 82%
80% =
70% 67%
0
60% 7%
(]
50% B Propietario
40% B Gerente
30%
50% ” BEResto
0
10% |:| I:l
o, LI =
Cémaras Caintra WTC
Monterrey

Edad promedio de los tomadores de
decisiones

Cédmaras | I 54
Caintra | I 54

WTC Monterrey : 45
40 45 50 55
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87%
76%
24%
13%
8%
Cédmaras Caintra WTC Monterrey

Fuente: Encuesta aplicada a los socios de las cdmaras empresariales y a empresas del WTC Monterrey

durante agosto-noviembre 2020.
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Con respecto a las caracteristicas del negocio, en el cuadro B se encuentran datos muy interesantes,
al comparar los tres grupos de encuestados, se observan diferencias en la cantidad de trabajadores
gue conforma la plantilla: el de las empresas del WTC Monterrey es pequefia, el 51.0% de las
empresas asociadas tiene de 3 a 10 personas ocupadas, en el caso de CAINTRA y COPARMEX-CMIC-
CANACO arriba del 48.0%, de las empresas agremiadas, tiene mas de 30 personas empleadas.

Cuadro B. Tamafio de las empresas considerando el personal ocupado.

Tamafio de la empresa
60%
53%

50% 48]

~
o
X

e 27% 24%

18%

12% 129 % 2%
o o 9% 9% % 10% X
%
8., % 4 _|
o L1 Lill L1I11 L LI L =

Hasta2 3 a5 personas 6a10 11a15 16a 20 21a30 Mas de 30
personas personas personas personas personas personas

)
o
X

Porcentaje de empresas

=
o
X

Numero de empleados

BCémaras B Caintra BWTC

Fuente: Encuesta aplicada a los socios de las cdmaras empresariales y a empresas del WTC Monterrey
durante Agosto-Noviembre 2020.
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En relacidon con las caracteristicas de operacion del negocio, que son importantes para la
productividad y futuro de sus operaciones: 1) la mayor parte de las empresas del WTC Monterrey no
pertenecia a los sectores esenciales y, por ello, resulté mas afectada; 2) mas de la mitad de las
empresas de COPARMEX-CMIC-CANACO sigue operando, mientras que, en el caso de las de WTC
Monterrey solo sigue operando el 45.0% de manera completa; 3) el tiempo que pueden seguir
operando, utilizando sus ahorros, muestra la vulnerabilidad relativa de las empresas asociadas al WTC
Monterrey, el 61.0% de ellas solo toleraria seguir operando tres meses, comparando con la mayor
parte de las empresas de COPARMEX-CMIC-CANACO que podria mas de 6 meses y 4) la mayoria de
las empresas no cambié de giro como consecuencia de la pandemia (véase Cuadro C).

Cuadro C. Caracteristicas del negocio

Empresas que pertenece al sector

esencial
Camaras | 85% | 5%
Caintra | 75% | 25% |
WTC Monterrey | 59% | 2% |
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Fuente: Encuesta aplicada a los socios de las cdmaras empresariales y a empresas del WTC Monterrey

durante Agosto-Noviembre 2020.
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El impacto econdmico en las empresas, durante el periodo Agosto-Noviembre 2020, es: a) 7 de cada
10 empresas tuvieron una disminucién en la demanda de sus bienes, esto tiene sentido, ya que hubo
una depresidon de parte del consumo de las personas y también de la compra o renta de bienes de
capital por parte de las empresas; b) 3 de cada 4 empresas de CAINTRA enfrentd reducciones en
ingresos; c) para alrededor del 30% de las empresas, el gasto se incrementd; d) el gasto en adaptacion
para enfrentar la pandemia Covid-19 aumento en al menos el 70% de las empresas; e) las inversiones
bajaron para la tercera parte de las empresas de COPARMEX-CMIC-CANACO, el 26% de las empresas
de CAINTRA y el 22% de las empresas de WTC Monterrey y; f) es notoria la reduccion del personal
ocupado, la cual fue mas evidente en el caso de las empresas asociadas al WTC Monterrey, casi la
mitad de estas empresas menciond que tuvo que reducir el personal ocupado (Cuadro D).

Cuadro D. Impactos del COVID-19

Impacto en las empresas por rubro

80% 74% 74%76% 72%

70%
70%  66% 1 165%
60%
49%
50% 29445%
399%40%
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ingresos gastos inversiones personal gastos de la demanda
ocupado adaptacion

BCémaras BCaintra EWTC Monterrey

Fuente: Encuesta aplicada a los socios de las cdmaras empresariales y a empresas del WTC Monterrey
durante Agosto-Noviembre 2020.
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Finalmente, se considerd importante preguntar a los empresarios cuales fueron los problemas vy las
areas de oportunidad que enfrentaron: 1 de cada 3 empresas enfrentd problemas de acceso a crédito
o de crédito para el pago de deudas, en otras palabras, las empresas tuvieron dificultad para acceder
al sistema financiero, conseguir recursos y enfrentar sus obligaciones y; en el caso de las empresas
de CAINTRA, 7 de cada 10 de las empresas entrevistadas mencionan que han enfrentado dificultades
muy grandes para encontrar empleados ideales (Cuadro E).

Cuadro E. Expectativas de las empresas sobre COVID-19

Empresas con problemas de acceso a Empresas con problemas para encontrar a
créditos o crédito para el pago de deudas los empleados ideales
o, 3% 31% ., 80% 72%
3 30% 28% 8 70%
5 g
£ 25% 8 60%
S 20% 17% o 50% 39% 41%
© - 40%
o 15% )
§ = 30%
0, +—
g 10% c 20%
S 5% © 10%
o &
0% 0%
Cémaras CAINTRA WTC Camaras CAINTRA WTC
OCémaras EICAINTRA @WTC O Cémaras EICAINTRA @WTC

Fuente: Encuesta aplicada a los socios de las cdmaras empresariales y a empresas del WTC Monterrey
durante Agosto-Noviembre 2020.

Conclusiones

La caida en el ingreso de las empresas analizadas se debe a la disminucién en las ventas, al aumento
en el gasto de adaptacién, a la falta de financiamiento y de talento humano; esto ultimo es un fuerte

problema para nuestro pais.

Algunas reflexiones y recomendaciones que emergen del andlisis son las siguientes:

La reconversidn digital de las Mipymes es imperante, esto con el fin de mejorar la capacidad
de ventas y la gestion de sus recursos humanos.

Apoyar a las Pymes para que ingresen al sistema financiero formal.

Asesorarlas para que tengan acceso a nuevas formas de financiamiento, tanto nacionales
como externas.

Promover al programa Impulso Nuevo Ledn para que llegue a mas Pymes de una manera
inmediata.
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e Realizar mejoras regulatorias, municipales, estatales y federales, promoviendo esquemas
mas transparentes y dindmicos para la apertura de las Pymes, para que estas operen vy
compitan sanamente, como se realiza en el extranjero.

e Fomentar que la innovacién y la investigacion estén al servicio de las Pymes. Impulsar que la
comunicacion entre las universidades, las camaras industriales y las empresas sea mas fluida
y bidireccional, esto con el propdsito de que se estudien continuamente los problemas que
enfrentan las Pymes y se les ayude, con estas investigaciones, a amortiguar los riesgos que
enfrentan ante los sistemas tan complejos que se estan presentando.

e La capacitacidon es clave, es una herramienta para que las empresas tengan una mayor
resiliencia en la operacidon y mantenerse actualizado. En el contexto regional, es posible
formar o acrecentar el talento a través de la especializacion y de esquemas de capacitacion,
que las Universidades y Escuelas técnicas podrian disefiar y ofrecer.
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Il. Evolucion de la Economia Mexicana

[11.1. Actividad Econdmica General

Con base en cifras revisadas del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), el Producto
Interno Bruto (PIB) real nacional registré un avance trimestral desestacionalizado de 0.8 por ciento
en el lapso de enero a marzo de 2021; tasa inferior a la observada en el trimestre previo de 3.2 por
ciento. Con todo, el ritmo de contraccién anual de la actividad econédmica general siguié atenuandose
al pasar de (-)4.6 por ciento en el cuarto trimestre de 2020 a (-)2.8 por ciento en el primer trimestre
de 2021 (graficas lay 1b).>

El aumento moderado del PIB real total durante el primer trimestre de 2021 obedecid,
fundamentalmente, a los avances trimestrales desestacionalizados de sus tres sectores destacando,
particularmente, el sector de servicios con un crecimiento de 0.9 por ciento, ademas del registro de
variaciones trimestrales positivas del orden de 0.7 y 0.5 por ciento en las actividades productivas
primarias y secundarias, respectivamente (graficas 1j, 1d y 1g). En este contexto, las tasas anuales
desestacionalizadas en cada uno de esos sectores se ubicaron en niveles de -3.4 por ciento (-5.1 por
ciento en el cuarto trimestre de 2020), 2.6 por ciento (1.4 por ciento en el trimestre previo), y -2.0
por ciento (-3.4 por ciento en el trimestre anterior); es decir, reflejando todos los componentes del
PIB una mejora relativa en su desempefio productivo durante el trimestre de referencia (graficas 1Kk,
ley 1h).

Cabe destacar que el avance de la actividad terciaria durante el primer trimestre del afio en curso
obedecié, en buena medida, al levantamiento parcial de algunas medidas oficiales restrictivas
impuestas a las actividades econdmicas no esenciales y, ademas, a una creciente movilidad de las
personas. En contraste, el menor dinamismo productivo del sector industrial se explica,
principalmente, por las interrupciones en el suministro de energia eléctrica y de gas natural a la
industria, y por el desabasto global de semiconductores y de otros insumos bdsicos utilizados por la
industria automotriz, con efectos adversos sobre los niveles de operacién y de produccién de las
industrias manufactureras.

> Cabe recordar que los resultados de la estimacién oportuna del PIB real total, difundidos por INEGI el pasado
mes de abril, sefialaban variaciones desestacionalizadas del orden de 0.4 por ciento a tasa trimestral y -2.9 por
ciento a tasa anual en el periodo de enero a marzo de 2021. Véase, Estimacion Oportuna del Producto Interno
Bruto en México durante el Primer Trimestre de 2021, Comunicado de Prensa Numero 261/21, 30 de abril de
2021, Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI). Los datos revisados reflejan ahora un mejor
desempefio de ese indicador basico durante el lapso de referencia. Véase, también, Producto Interno Bruto de
Meéxico durante el Primer Trimestre de 2021, Comunicado de Prensa Numero 323/21, 26 de mayo de 2021,
Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).
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Gréfica 1. Producto Interno Bruto (PIB) Real
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Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI.
Observacion: Datos del Primer Trimestre 2007 al Primer Trimestre 2021.

En cuanto al sector industrial, el producto real manufacturero registrd una disminucién marginal de
0.2 por ciento a tasa trimestral desestacionalizada durante el lapso de enero a marzo de 2021, tras
crecer 3.7 por ciento en el trimestre previo. No obstante, dicho indicador mostré una tasa anual
positiva de 1.2 por ciento en el primer trimestre del afio en curso (-0.6 por ciento anual en el trimestre
previo). En cambio, la actividad productiva del sector de la construccion presentd un avance
trimestral desestacionalizado de 2.7 por ciento en los primeros tres meses del afio, aminorandose su
ritmo de contraccion anual a un nivel de -7.3 por ciento de -10.3 por ciento en el Ultimo trimestre de
2020. Al respecto, las gréficas 2ay 2b describen el proceso de recuperacion de la actividad productiva
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de ambos sectores, con la industria manufacturera alcanzando su nivel de produccién real previo a
la crisis sanitaria, y la actividad constructora aun por debajo de su nivel de prepandemia.

Al interior del sector servicios, destacaron los avances del Comercio al por Mayor de 3.8 y 6.1 por
ciento a tasas trimestral y anual desestacionalizadas, respectivamente, en el periodo de enero a
marzo de 2021. Ademas, la actividad en el rubro de Transportes, Correos y Almacenamiento crecié a
una tasa trimestral de 2.3 por ciento, si bien en su comparacion anual se contrajo a una tasa de 11.3
por ciento. En contraste, el Comercio al por Menor mostré tasas de -1.8 por ciento (trimestral) y -2.8
por ciento (anual) en el primer trimestre del presente afio, mientras que la actividad de Servicios
Inmobiliarios y de Alquiler de Bienes Muebles sufrié un relativo estancamiento en dicho periodo (-
0.2 por ciento trimestral y -0.5 por ciento anual). Aun con la pérdida de dinamismo de estos dos
ultimos subsectores, la actividad terciaria avanzé 0.9 por ciento a tasa trimestral desestacionalizada
-atenudndose su ritmo de contraccidon anual en los primeros tres meses de 2021- gracias al
desempefio favorable de las ventas al mayoreo y del sector transporte.

Finalmente, con base en las trayectorias recientes de sus series desestacionalizadas y de tendencia-
ciclo plasmadas en las graficas 2c, 2d, 2e y 2f, durante el primer trimestre de 2021 el Comercio al por
Mayor rebasé su nivel previo a la contingencia sanitaria derivada de la pandemia de COVID-19,
mientras que los subsectores Comercio al por Menor; y, Transportes, Correos y Almacenamiento,
permanecieron por debajo. Cabe agregar que la actividad de Servicios Inmobiliarios y de Alquiler de
Bienes Muebles, mostré un nivel muy similar al del primer trimestre de 2020 (periodo de precrisis
sanitaria), si bien, en medio de la crisis, este subsector nunca sufrié una afectacién severa en su
desempefio.
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Gréfica 2. Producto Interno Bruto: Subsectores Seleccionados */
(Actividad Industrial)

a) Manufacturas: Millones de Pesos a Precios de 2013 b) Construccion: Millones de Pesos a Precios de 2013
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Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI.

*/ Participacion individual en el PIB a Valores Basicos durante el primer trimestre de 2021: Industrias Manufactureras, 19.2 por ciento;
Construccion, 7.4 por ciento; Comercio al por Menor, 9.6 por ciento; Comercio al por Mayor, 10.0 por ciento; Transportes, Correos
y Almacenamiento, 5.7 por ciento; y, Servicios Inmobiliarios y de Alquiler de Bienes Muebles e Intangibles, 10.6 por ciento.

La contribucién conjunta al PIB a Precios Basicos de los sectores aludidos alcanzé un nivel de 62.5 por ciento en el periodo referido.
Observacion: Datos del Primer Trimestre 2007 al Primer Trimestre 2021.
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[11.2. Indicadores de Demanda Agregada

En marzo de 2021, el indicador del consumo privado en el mercado interno registré un aumento de
2.8 por ciento a tasa mensual desestacionalizada, tras variaciones mensuales de 0.6 y -0.4 por ciento
durante enero y febrero pasados, respectivamente. Asi, las tasas anuales respectivas se ubicaron en
niveles del orden de -0.7, -6.2 y -6.6 por ciento, es decir, reflejando un menor ritmo de contraccién
anual del indicador en cuestién (Grafica 3b). De acuerdo con las trayectorias de las series
desestacionalizada y de tendencia-ciclo, el indice del consumo privado doméstico se aproxima cada
vez mas a su nivel promedio registrado en el primer trimestre de 2020, es decir, el periodo previo a
la contingencia sanitaria (Gréfica 3a).

Grafica 3. Consumo Privado en el Mercado Interno
a) Indice Base 2013 = 100 b) Variacién Anual en por Ciento; Serie Desestacionalizada
120.0 10

115.0

5
bt g oMb .

I H\‘
5

110.0

105.0

100.0

-10
95.0
-15

90.0

-20
85.0

Serie Tendencia-Ciclo

Serie Desestacionalizada

B0 v S S S S S S LS SY b S S S e i e e e e e e e e
- R i I T 8
2 % 2 4% 9% 37 4 55 2 6% o

=
S S o o o o o o o o o o o
& & & & & & & & & & & &

o
=

2007
202
202

o = = = Il = = = =
o o o o o o o o o
& I & I & I & I 5

200!

o
&

2007
202
201

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI.
Observacién: Datos mensuales de Enero 2007 a Marzo 2021.

Cabe sefialar el repunte mensual desestacionalizado del consumo en servicios de 2.3 por ciento y la
atonia del consumo en bienes de origen nacional (aumento mensual de 0.5 por ciento) en marzo de
2021. Sin embargo, el gasto realizado en servicios se contrajo a una tasa anual de 6.3 por ciento en
dicho mes, mientras que el efectuado en bienes nacionales disminuyd marginalmente en 0.4 por
ciento anual. Asi, mientras que el consumo en bienes nacionales alcanzd su nivel previo a la crisis
sanitaria, el gasto en servicios se mantuvo muy por debajo de su nivel de prepandemia.

Por otra parte, el volumen de la Inversién Fija Bruta (IFB) crecid 2.3 por ciento a tasa mensual
desestacionalizada en marzo de 2021 (tercer avance mensual consecutivo). Con dicho resultado, el
indicador en cuestidn alcanzd por primera vez una tasa anual positiva de 1.7 por ciento en el mes
referido, tras sufrir veinticinco caidas anuales consecutivas desde febrero de 2019. El avance mensual
de la IFB en marzo pasado se puede atribuir, fundamentalmente, al aumento del gasto real realizado
en Maquinaria y Equipo total (3.0 por ciento a tasa mensual desestacionalizada), ante el relativo
estancamiento del gasto efectuado en Construccién (variacion mensual marginal de -0.3 por ciento).
Asi, el primer componente de la IFB mostrd un fuerte incremento anual de 12.1 por ciento en marzo
pasado (-4.7 y 2.1 por ciento anual en los meses previos de enero y febrero, respectivamente), en
tanto que el segundo registré tasas respectivas del orden de -6.2, -12.4 y -6.7 por ciento.
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De acuerdo con la evolucién de las series desestacionalizada y de tendencia-ciclo, durante el pasado
mes de marzo, el indice de formacion bruta de capital fijo alcanzd practicamente su nivel previo a la
crisis sanitaria (Grafica 4a). A su interior, en el mismo mes, la inversion efectuada en Maquinaria y
Equipo total rebasé su nivel promedio de enero a marzo de 2020 (antes del brote epidemioldgico),
mientras que el gasto real de inversién en Construccion permanecio por debajo de su nivel promedio
del primer trimestre de 2020 (graficas 4e y 4c).
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Grafica 4. Inversién Fija Bruta (IFB)
a) IFB; Indice Base 2013 = 100
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[11.3. Confianza Empresarial y del Consumidor
[11.3.1. Indicador de Confianza Empresarial (ICE)®

En mayo de 2021, el Indicador de Confianza Empresarial (ICE) del sector manufacturero registré un
avance mensual desestacionalizado de 1.7 puntos (2.9 puntos en el mes previo), para un incremento
anual de 15.2 puntos (11.6 punto en el mes precedente). Asi, al continuar con su tendencia de
recuperacion, el ICE del sector manufacturero logrd un nivel de 50.3 puntos en el mes de referencia,
situdndose marginalmente por arriba del umbral de 50 puntos (Gréfica 5a). Ademas, al interior del
ICE manufacturero, su componente “Momento adecuado para invertir” mostré un aumento mensual
de 2.7 puntos en mayo pasado (3.1 puntos en el mes previo), lo que implicé un repunte anual de 18.6
puntos (13.6 puntos en el mes inmediato anterior). Con todo, el nivel del componente en cuestion
permanecié muy alejado del umbral de 50 puntos, segln datos desestacionalizados (Grafica 5b).

Por otro lado, con cifras originales, el ICE de la Construccién alcanzé un nivel de 47.1 puntos en mayo
de 2021, lo que significé un avance mensual de 1.1 puntos (su noveno consecutivo y el de mayor
ritmo desde septiembre de 2020). Asi, ese indicador presentd un aumento anual de 11.0 puntos en
el mes referido, superando al registrado en el mes previo de 7.4 puntos. Pese a los avances referidos,
su componente relevante “Momento adecuado para invertir” se ubicé en un nivel de 27.8 puntos en
mayo pasado (cifra desestacionalizada), manteniéndose muy por debajo del umbral de 50 puntos
(Grafica 5d).

Por su parte, con datos originales, el ICE del Comercio registré un nivel de 50.9 puntos en mayo de
2021, lo que representd un aumento mensual de 1.9 puntos, es decir, su cuarto avance consecutivo.
Ademas, en su comparacién anual, el indicador aludido mostrd un notable incremento de 14.1
puntos, es decir, el segundo aumento anual consecutivo de doble digito, superando en el margen el
umbral de 50 puntos (Gréafica 5e). Sin embargo, su componente basico “Momento adecuado para
invertir’ se mantuvo muy alejado del umbral de 50 puntos denotando, innegablemente, una
percepcién empresarial pesimista acerca de la actual coyuntura para la realizacion de proyectos de
inversion productiva (Grafica 5f).

Cabe destacar que los avances del ICE en los tres sectores econémicos antes descritos derivaron,
también, del optimismo de los directivos empresariales respecto a la Situacidn econdmica futura del
paisy ala Situacion econémica futura de la empresa. En efecto, en mayo pasado, dichos componentes
del ICE alcanzaron niveles del orden de 54.9 y 60.4 puntos, respectivamente, en la industria
manufacturera; 60.6 y 65.7 puntos en el sector de la construccién; y, 66.4 y 67.6 puntos en el
comercio. Es decir, todos los resultados por encima del umbral de 50 puntos, reflejando una postura
mas optimista de los directivos empresariales motivados, quizd, por las frecuentes revisiones al alza
de las proyecciones de crecimiento de la economia mexicana y por las mejores perspectivas de corto
plazo de la actividad econdmica mundial, entre otros elementos de politica.’

6 El ICE estd disefiado para que su valor fluctie entre 0 y 100 centrado en 50 puntos. Asi, a medida que el
optimismo se generaliza entre los directivos empresariales entrevistados, el valor de ese indicador aumenta,
En cambio, cuando crece el porcentaje de directivos con opiniones pesimistas, el valor del ICE disminuye. Asi,
se utiliza el valor de 50 puntos como el umbral para delimitar el sentimiento optimista del pesimista del
directivo empresarial.

7 Cabe agregar que el ICE de los Servicios Privados no Financieros se ubicé en un nivel de 49.1 puntos en mayo
de 2021, gracias a su repunte anual de 15.8 puntos, situandose casi en el umbral de 50 puntos. Sin embargo,
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Finalmente, con cifras originales, el Indicador Global de Opinidon Empresarial de Confianza (IGOEC)
logrdé un nivel de 49.5 puntos en mayo de 2021, lo que implicé un aumento anual de 14.8 puntos
(11.1 puntos en el mes previo). Asi, dada su clara tendencia ascendente, ese indicador global de
confianza empresarial seguramente alcanzara el umbral de 50 puntos en el mes de junio del presente
afio.®

Gréfica 5. Indicador de Confianza Empresarial (ICE)
(Indicadores de Difusidn con referencia a 50 puntos)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI.
Observaciones: (1) En las graficas (b), (d) y (f), la pregunta completa es: Comparando la situacién actual del pais y de su empresa con la de un afio antes:
¢ Es el momento adecuado para invertir ? .
(2) Datos mensuales de Enero 2016 a Mayo 2021.

persiste una percepcion empresarial pesimista en torno a las decisiones de nuevas inversiones en ese sector,
toda vez que su componente denominado “Momento adecuado para invertir” se ubicd en un nivel de 21.5
puntos, es decir, muy por debajo del umbral de 50 puntos.

8 El Indicador Global de Opinion Empresarial de Confianza (IGOEC) resulta de la suma del Indicador de Confianza
Empresarial ponderado con la participacion del PIB de los cuatro sectores que lo integran: Industria
Manufacturera, Construccion, Comercio, y Servicios Privados No Financieros.
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[11.3.2. Indicador de Confianza del Consumidor (ICC)

En mayo de 2021, el Indicador de Confianza del Consumidor (ICC) registrd un ligero aumento mensual
desestacionalizado de 0.3 puntos (1.5 puntos en el mes previo), para un incremento anual de 11.5
puntos (10.2 puntos en el mes precedente), acercandose a sus niveles de prepandemia, aunque aun
por debajo del umbral de 50 puntos (Gréfica 6a).°

En cuanto a los componentes que integran el ICC, en mayo pasado, destacaron los conceptos que
evalUan tanto la “Situacidon econdmica esperada de los miembros del Hogar dentro de 12 meses,
respecto a la actual”, como la “Situacion econdmica del Pais esperada dentro de 12 meses, respecto
a la actual”, con aumentos mensuales desestacionalizados del orden de 1.1 puntos (incremento
anual de 12.8 puntos) y de 0.7 puntos (alza anual de 12.4 puntos), respectivamente. Con esos
resultados, el primer componente registrd un nivel de confianza de 57.7 puntos, mientras que el
segundo se ubicé en 51.5 puntos. Asi, persiste el optimismo del consumidor en cuanto a sus
expectativas acerca de la situacion econdmica esperada del hogar y respecto a la condicion
econdmica futura del pais.

Gréfica 6. Indicador de Confianza del Consumidor (ICC)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de México e INEGI.

*/ Componente del ICC que evalua las posibilidades actuales de los integrantes del hogar para realizar compras de bienes durables, comparadas con las de hace un afio.

Observaciones: a) En las graficas (a) y (b), la informacion de abril a julio de 2020 se refiere a los resultados de la Encuesta Telefénica sobre Confianza del Consumidor (ETCO).
b) Datos mensuales de Enero de 2016 a Mayo de 2021.

9 ElICC puede asumir valores que oscilan entre 0y 100. El valor de 50 puntos representa el umbral para delimitar
los sentimientos de optimismo y pesimismo del consumidor. En teoria, conforme el valor de ese indicador
aumenta, hay una percepciéon mas positiva del consumidor.
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En contraste, el componente que capta la opinién del consumidor sobre la “Posibilidad actual de los
integrantes del Hogar, comparada con la de hace un afio, de adquirir bienes de consumo duraderos”
mostro una disminucién mensual desestacionalizada de 1.7 puntos en mayo de 2021, manteniéndose
en un nivel deprimido de 22.4 puntos y muy alejado del umbral de 50 puntos, reflejando una actitud
cautelosa del consumidor en su decision de adquisicion de bienes de consumo duradero (Gréfica 6b).
Persiste, también, una opinidnpesimista del consumidor en torno a la situacién econémica actual del
pais, comparada con la de hace 12 meses.
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1.4. Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC)

Con informacién estadistica de INEGI, el indice general de precios al consumidor a nivel nacional
aumentod a una tasa anual de 5.89 por ciento en mayo de 2021; cifra inferior a la registrada en el mes
previo de 6.08 por ciento (Gréfica 7a).1° Asi, la tasa de inflacidon general mostrd cierta desaceleracion
gracias al menor ritmo de crecimiento anual del indice de precios no subyacente derivado, en buena
medida, de una disminucién de los precios de los energéticos y de los ajustes en las tarifas eléctricas
bajo el esquema de temporada célida en 11 ciudades del territorio nacional (Grafica 7c).

Cabe destacar, sin embargo, el incremento anual del indice de precios subyacente de 4.37 por ciento
en mayo de 2021 (4.13 por ciento anual en el mes previo), determinado, principalmente, por el
repunte de los precios de las Mercancias de 5.76 por ciento (5.59 por ciento en el mes previo), con
alzas respectivas en sus rubros de Alimentos, Bebidas y Tabaco de (5.49 y 5.88 por ciento anual) y
Mercancias No Alimenticias (6.05 y 5.28 por ciento anual). Con una menor incidencia sobre la
inflacion subyacente, la inflacion anual de los Servicios mantuvo una tasa relativamente baja de 2.84
por ciento en el mes de referencia (2.53 por ciento en abril pasado); Gréfica 7b. Asi, al interior del
indice de precios subyacente, el rubro de mercancias continlda siendo una importante fuente de
presion inflacionaria.

Por ultimo, el indice de precios de la Canasta de Consumo Minimo aumento a una tasa anual de 7.21
por ciento en mayo de 2021; cifra muy superior a la registrada en el mismo mes de 2020 (2.30 por
ciento).

Grafica 7. Indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC)
(Variacion Anual en por Ciento)
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Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI.
Observacion: Datos mensuales de Enero 2015 a Mayo 2021.

10 Conviene sefialar que los aumentos significativos de la inflacién general anual observados en los Ultimos
meses se explican, también, por el registro de un efecto aritmético asociado a una baja base de comparacién
de los precios de los energéticos. Cabe recordar la fuerte caida de los precios de esos bienes en abril y mayo
del afio pasado, provocada por el desplome de su demanda ante la contingencia sanitaria por el COVID-19y las
consecuentes medidas oficiales de confinamiento social y paro de actividades econémicas no esenciales. Por
ejemplo, en mayo pasado, el aumento anual del indice de precios al consumidor en el renglén de Energéticos
fue de 22.96 por ciento; cifra comparada con una tasa anual de -11.34 por ciento en el mismo mes de 2020.

1 En su comunicado de prensa 441/20 del 29 de septiembre de 2020, el INEGI informd sobre la publicacién
mensual del nuevo subindice del INPC denominado “Indice de Precios de la Canasta de Consumo Minimo”
(IPCCM). Con este nuevo indicador, se miden las variaciones de precios de los productos que atienden
recomendaciones nutricionales (componente alimentario), asi como las de los bienes y servicios de caracter
esencial como vestido, transporte, salud y educacion, entre otros; es decir, el contenido del IPCCM refleja un
patréon de consumo actualizado de los hogares mexicanos. Cabe destacar que la evolucién del IPCCM resulta
de gran interés, toda vez que sus variaciones afectan el poder adquisitivo de las unidades familiares.
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V. Indicadores Econdmicos de Nuevo Ledn

IV.1. Actividad Comercial Estatal

Segun los resultados de la Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales (EMEC) de INEGI, los
ingresos reales por suministro de bienes y servicios de los establecimientos comerciales minoristas
aumentaron a una tasa mensual desestacionalizada de 3.7 por ciento en marzo de 2021 (3.2 por
ciento en el mes previo). Asi, el ritmo de contraccién anual de ese indicador se atenud notablemente
al ubicarse en una tasa de -0.6 por ciento en marzo pasado de -6.8 y -3.4 por ciento anual en los
meses previos de enero y febrero, respectivamente. (Grafica 8c).

Asimismo, los ingresos reales de los establecimientos comerciales al por Mayor crecieron a una tasa
mensual de 4.2 por ciento en marzo de 2021 (1.7 por ciento en el mes previo), con base en cifras
ajustadas por estacionalidad. Asi, después de mostrar una contraccién anual de (-)1.1 por ciento en
enero pasado, el indicador en cuestion registré avances anuales del orden de 2.9y 7.6 por ciento en
los meses posteriores de febrero y marzo, respectivamente (Grafica 8d).

Finalmente, las ventas de las empresas comerciales minoristas alin se encuentran algo por debajo de
sus niveles alcanzados antes del inicio de la crisis sanitaria (Grafica 8a), mientras que las ventas de los
establecimientos comerciales al por Mayor rebasaron sus niveles previos a la contingencia sanitaria
(Gréfica 8b). En el primer caso, durante el primer trimestre del presente afio, el indice promedio del
ingreso por suministro de bienes y servicios declind 3.6 por ciento respecto al mismo periodo de
2020; en tanto que, en el segundo, la comparacién anual arrojo una tasa positiva de 3.1 por ciento.

Grafica 8. Ingresos Reales por Suministro de Bienes y Servicios en el Comercio de Nuevo Ledn
(Indice Base 2013 =100)

a) Empresas Comerciales al por Menor b) Empresas Comerciales al por Mayor
135 120

120

105

—Seri 1 80 . .
Serie Desestacionalizada Serie Desestacionalizada
Serie Tendencia-Ciclo

Serie Tendencia-Ciclo

w w w w w w w w w
ﬁ T_": ) © ~ ] 9 ) = i<ﬁoi<ﬁoﬁ<ﬁo$<ﬁoi<ﬁ0£<ﬁoﬁ<ﬁog<ﬁoi
5 15 S S 5 Q S 5 I S 3 S S S S S S S
] 5 ] ] ] ] ] ] ]
(Variacion Anual en por Ciento; Series Desestacionalizadas)
c) Empresas Comerciales al por Menor d) Empresas Comerciales al por Mayor
12 1
8 : ‘ HH | |
3
4 ”””“"M ””“”H || il ||| | , »HH | ‘\Ilul.,_ et L 1 ‘.Mm‘\l‘ |
BN 111 (IR 119 o T 1 O sl IKE I R
1 I| - 1
111 | || | 5
-4 -9
-8 -13
1 17
21
-16 25
-20 29
-24 - - - - - - - - 3 o owgsTowgs oW ToOwWw ST oW LS ToOWw ST OoOW SO
<TowgC oL T oOWLCTOR LT oW LT TOW LT ORI O T 3 - & X - - &

w
=
I
o
&

2021-E
2013

5 5 9 B 5 @ & g
N N = N N = g g g g g g g
~ ~ ~ ~ ~ ~ o

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI.
Observacion: Datos mensuales de Enero 2013 a Marzo 2021.
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IV.2. Empleo Formal Estatal

A nivel nacional, en mayo de 2021, la cifra total de trabajadores asegurados en el Instituto Mexicano
del Seguro Social (IMSS) fue de 20,109,444 afiliados, lo que significd un aumento de 38,961 plazas
respecto al mes previo. Asi, en los primeros cinco meses del presente afio se crearon 335,712 plazas;
cifra que se compara con una reduccion de 838,272 plazas en el mismo periodo de 2020.

Ademads, el nimero total de puestos de trabajo registrados en el IMSS mostré un aumento anual de
526,274 plazas en mayo pasado, lo que implicd una tasa de crecimiento anual de 2.7 por ciento, tras
una generacion anual de 142,787 plazas y un ligero avance anual de 0.7 por ciento en el mes previo
(Gréfica 9a). Tales resultados confirmaron el proceso de recuperacién del empleo formal total.

Griafica 9. Numero de Trabajadores Afiliados al IMSS
(Puestos de Trabajo Permanentes, Eventuales Urbanos y Eventuales del Campo; Cifras Originales)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI.
Observacién: Datos mensuales de Enero 2016 a Mayo 2021.

En el Estado de Nuevo Ledn, la cifra total de asegurados en el IMSS ascendié a 1,651,797 afiliados en
mayo de 2021, lo que significd un ligero aumento de 2,923 plazas respecto al mes anterior. Con dicho
resultado, el nUmero de puestos de trabajo generados durante el periodo de enero a mayo del afio
en curso ascendidé a 41,472 plazas, después de una disminucién de 63,155 puestos en el mismo lapso
de 2020

Asimismo, en mayo pasado, la cantidad total de trabajadores afiliados al IMSS en la entidad registré
un incremento anual de 82,056 plazas y una tasa de crecimiento anual de 5.2 por ciento (51,692
plazas y 3.2 por ciento en el mes inmediato anterior), prosiguiendo el proceso de recuperaciéon de la
ocupacion formal estatal (Grafica 9b).
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V. Prondsticos Econdmicos 12

Los prondsticos econdmicos elaborados para el presente boletin indican que el Producto Interno
Bruto (PIB) real total alcanzard un crecimiento anual de 5.5 por ciento en 2021, y que la proyeccion
correspondiente para el Estado de Nuevo Ledn se ubicard en una tasa de 7.9 por ciento (Cuadro 1).13

Cuadro 1. Pronésticos de Indicadores Econdmicos de México para 2021

2021 3/

Indicador / Periodo 2020 Trimestre Anual

2/ 1l 1l \%
Indicadores de Produccién y Demanda 1/
Producto Interno Bruto (PIB) real -8.50 -3.62 18.72 5.41 3.71 5.51
Indicador Global de Actividad Econdmica (IGAE) -8.16 -5.18 18.63 5.17 3.16 4.87
Actividad Industrial -10.19 -2.66 27.89 6.74 4.13 7.87
Consumo Privado -11.12 -5.96 13.37 3.20 3.05 2.85
Inversidn Fija Bruta -18.55 -5.70 37.78 10.83 6.98 10.46
Ingresos Comercio al por Mayor -9.07 -3.91 22.06 8.84 5.83 7.62
Ingresos Comercio al por Menor -9.57 -6.94 14.43 2.02 2.05 2.31
Indicador Trimestral de Actividad Econdmica (ITAEE) de Nuevo Ledn -8.68 -0.96 24.11 7.00 4.62 7.91
Indicadores de Ocupacién Formal 1/
NUmero de Asegurados del IMSS Nacional -2.51 -2.93 3.26 4.26 4.47 2.09
Numero de Asegurados del IMSS Nuevo Ledn -2.17 -1.39 6.34 7.30 6.98 4.60
Indicador Global de Personal Ocupado de los Sectores Econémicos (IGPOSE) -4.15 -3.39 2.39 2.00 2.07 0.72
Precios Consumidor, Tasa de Interés y Tipo de Cambio
Inflacion General Anual (Promedio del periodo) 3.40 3.99 5.81 5.26 5.43 5.12
Tasa de Interés Objetivo (Fin del periodo) 4.25 4.00 4.25 4.25 4.25 4.25
Tipo de Cambio FIX (Fin del periodo) 20.20 20.50 20.20 20.40 20.50 20.50

Fuente: Elaboracién propia.

Notas: 1/ Tasa de crecimiento anual.
2/ Cifras observadas.
3/ Cifras pronosticadas.

Ademas, la actividad industrial nacional crecerd a una tasa anual del orden de 7.9 por ciento durante
el presente afio. En cambio, se estima un avance anual moderado del indicador de consumo privado
interno de 2.8 por ciento y un repunte de 10.5 por ciento en la inversién fija bruta.

Respecto al comportamiento de los indicadores de la ocupacion formal, consideramos que la cifra
total de puestos de trabajo registrados en el IMSS experimentard un moderado aumento anual de
2.1 por ciento en 2021, mientras que en Nuevo Ledn dicho indicador crecera a un mayor ritmo de
4.6 por ciento. En adicién, el Indicador Global de Personal Ocupado en los Sectores Econdmicos
(IGPOSE) aumentara marginalmente en 0.7 por ciento durante el presente afio (Cuadro 1).

12 |La mayoria de los prondsticos econdmicos puntuales que aparecen en el Cuadro 1, representan una
combinacién de los resultados obtenidos mediante la estimacién de diferentes métodos econométricos de
series de tiempo, por ejemplo, del tipo Autoregressive Integrated Moving Average (ARIMA), ARIMA con
variables exdgenas (ARIMAX) y Autoregressive Distributed Lag (ARDL).

13 Nuestro escenario base considera un ritmo acelerado de crecimiento econémico en Estados Unidos durante
el presente afio. Supone, ademds, una recuperacion de la afluencia turistica durante la segunda mitad del afio
en curso, a medida que avanza el proceso de vacunacién por COVID-19. También, dado que INEGI reviso al alza
el avance trimestral desestacionalizado del PIB real total del periodo enero/marzo de 2021, ajustamos nuestro
prondstico de crecimiento de la economia mexicana ubicdndolo ahora en una tasa del orden de 5.5 por ciento
para 2021. Procedimos del mismo modo en el caso de la economia de Nuevo Ledn, ubicando ahora su
crecimiento anual en una tasa de 7.9 por ciento para el presente afio (véase Cuadro 1).
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En materia de expectativa inflacionaria, consideramos que la inflacion general anual registrara un
nivel promedio de 5.12 por ciento en 2021; tasa por encima de la estimacion inicial publicada en
nuestro boletin de mayo pasado (4.34 por ciento).*

Por ultimo, el Banco de México decidié aumentar el objetivo para la tasa de interés interbancaria a
un dia a 4.25 por ciento de 4.00 por ciento. Consideramos que permanecera en ese nivel en lo que
resta del afio.

14 El ajuste al alza en nuestro prondstico de inflacidon general anual para 2021 obedecid al repunte inflacionario
observado en mayo pasado, si bien influido, en cierta medida, por el registro de un efecto base o efecto
aritmético derivado de una importante disminucion de los precios de los Energéticos en el mismo mes de 2020,
cuando en medio de una intensa crisis sanitaria se redujo ostensiblemente la demanda de estos productos.
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